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SKANEPANELEN KULTUR 2020

UTVALDA OPPNA SVAR |

" Aft ta téget frdn Knutpunkten en kvall érinte ndgon behaglig upplevelse och att kéra bil &r dyrt, svart

med parkering och inte miljiévanligt sé jag valier att stanna hemma pd kvallar. Att vénta pé

anslutningsbussar eller vid tagfoérseningar std ensam eller med en vaninna kénns inte Ok. S& vi avstar.”
Kvinna, 45 — 59 ér

" Att ta in nya aktdrer ar kritiskt. Att som kulturkonsument héra samma réster, med samma innehdll pé
samma platser ar extremt trékigt.”
Man, 45 - 59 ar

" Viktigt att personeri behov av sdrskilt stod kan delta i kulturutbudet! Viktigt att satsa pd att personer med
annan kulturell bakgrund blir bekanta med svensk kultur...kanske som ett satt att bli integrerad i det svenska

samhdllet....”
Kvinna, 60 — 69 ar

" Att nd ut till manniskor. Kanner att manga inte vet att evenemang och liknande dger rum ens.”
Kvinna, 29 ar eller yngre

" Det saknas fokus! Malbild och metod fér att uppfylla malen dr alla okey, men &r valdigt évergripande.
Jag anser att man under en tid borde fokusera pd det som anses (av invdnarna) vara det viktigaste.”
Man, 45 — 59 ér




OM ANALYSEN

Bakgrund och syfte

| undersdkningen Kultur, stallde Region Skéne och
Helsingborgs stad en éppen fraga till varje mélbild "Ar det
ndgot av det vi beskriver ovan som d&r sdérskilt viktigte Ar det
ndgot vi har missat”. Det dr de dppna svaren som
presenteras i den hdr rapporten. Darfér ska resultatet ses som
ett komplement till enk&tundersdkningens resultatrapport
2020:4. Svaren pd de 6ppna frdgorna ger férdjupad
information om invanarnas instélining till de olika
malbilderna. Genom att kategorisera de 6ppna svaren och
kvantifiera dem i antal och andelar kommer vérdefull och
anva@ndbar information fram.

Analys

Genom en kvalitativ innehdlisanalys har de éppna svaren

kodats tematiskt. Initialt kodades ett urval fritextssvar av ett
antal konsulter. Efter en j@Gmférande analys utformades en

kodnyckel.

De svar som presenteras i denna rapport ar de som tilldelats
en kategori. Icke-svar av typen "Nej" och "Inget” har inte
inkluderats i analysen. Den totala basen fér rapporten ér 208
respondenter.
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Resultatet har viktats p& kén och alder for att battre spegla
den verkliga férdelningen bland befolkningen i Region
Skdne avseende dessa faktorer.

Rapporten

Kategoriernas fordelning presenteras i andelar. Med en
beskrivning av och exempel p& svar i respektive kategori, for
att belysa vad kategorierna anses fanga. Svaren visas vidare
nedbrutet pd kon, dlder och kommmunindelning.

Lasanvisning

Eftersom flera olika tankar och d&sikter kan komma fill uttryck i
ett Sppet svar har varje svar kunnat kodas till fler &n en
innehdllskategori. Det betyder att andelar summerar till mer
an 100%, eftersom basen dr antalet respondenter.




OM RESPONDENTERNA

Koén

Kvinna

Man

Annat

Bas

Alder

29 ar eller yngre
30-44 ér

45-59 ar

60-69 ar

70 ar eller aldre
Bas
Kommunindelning
Helsingborg
Familjen Helsingborg

Bas

Redovisning av bakgrundsvariabler baseras pd oviktade data.
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Kategorier

De dppna svaren till frdgorna "Ar det ndgot av det vi beskriver som ar sarskilt viktigte Ar det ndgot vi har missate”
har kodats i sex kategorier. P& féljande sidor presenteras kodnyckel och exempel pd kategorierna.

Kategorin Information innehdller svar om att information kring kulturutbudet saknas och det férekommer exempel
pd& hur informationen kan né ut. Kategorin Intressant kultur ger forslag pd vad medborgarna ser som intressant
kultur. Kategorin Kulturutbud samlar svar om kulturutbudet kopplat till respektive mdalbilds information.
Tillgénglighet visar pd vikten av att medborgarna inte ska hindras fysiskt eller ekonomiskt ndr de ska nyttja kultur.
Kategorin Verklighetsférankrade mdalbilder samlar &sikter om hur de ambitiosa malbilderna ska genomféras. Svar
som faller in i Ovrigt, betyder att de inte faller in i dvriga kategorier eller att de inte kunnat tolkas.
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Kodnyckel "Ar det ndgot av det vi beskriver
som Qr sarskilt vikfigte”

KATEGORI BESKRIVNING NYCKELORD (exempel)

Information
Intressant kultur

Kulturutbud kopplat fill
malbild

Tillgdnglighet
Verklighetsforankrade
malbilder

Ovrigt
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Information saknas och behdver ga ut fill
medborgare.

Olika installningar till vad som &r intressant kultur.

Olika dsikter kring kulturutbudet utifrdn det som tas
upp i respektive malbild.

Fysiska och ekonomiska hinder.

Svar om hur de ambitiosa malbilderna ska
genomfoéras och fill vilken kostnad.

Olika kommentarer som inte fallerin i dvriga
kategorier, men som ar for f& per tema for att bilda
egna kategorier. Inkluderar &ven kommentarer som
inte kunnat tolkas.

reklam, information, info, lyft fram

nivd, aktorer, globalt, kulturliv, mainstream

inkluderande, kulturelit, grupp, Helsingborg,
kommun, rikta, samarbete

parkera, avstdnd, anpassat, inkomst, lokal,
t&g, buss, dyrt

ambitidsa, satsningar, verkstad, genomforas,
uppfylla, politik
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Exempel innehdll kategori

KATEGORI EXEMPEL

Information = Reklamen gdllande kultur ké&nns obefintlig. )
- Skulle gdrna se upplysningar om kulturaktiviteter genom skolorna - vi bor i Angelholm och fér info om
det som hander endast i Angelholms kommun.
- Informera fillinv@narna i grannkommunerna om utbudet.
- Ni skulle kunna ha information om ert utbud i Lokaltidningen.
- Tycker infon bl.a. vid samarbete med Helsingdr marknadsférs béttre dar an i Helsingborg.

Intressant kultur = Ar mycket iriterad dver symfoniorkesterns program de senaste dren. Man ska tvinga publiken att héra
pd sant de inte drintresserade av, varfér manga slutar gd pd deras konserter.
= Konstutstaliningarna pd Dunkers (Nordiska impressionister) och Sofiero (Josef Frank) har varit fantastiskal
Mera s&dant! Lite val dyra biljetter, kanske...
= Mycket kultur ér valdigt udda och provocerande. Jag hade varit mer intresserad av Iattsam
underhdlining och sociala evenemang.

Kulturutbud kopplat fill = Stérsta problemet tror jag @r att de manniskor som konsumerar och bestGmmer vilken typ av kultur som
malbild ska konsumeras dr en valdigt liten grupp som inte delar samma upplevelser som stora delar av
Helsingborgs befolkning.
- Hur stor andel av Hbg:s befolkning ser det kultfurliv som erbjuds som infressant? Kanns som man erbjuder
det som den fina klicken ser som intressant.
- Arligt talat tycker jag inte kulturutbudet dr fér vanligt folk. Det dr uppskruvat knepigt med en kulturelit
som dsiktsstyr vad som dar kultur. Allting verkar baseras pd att vara politiskt korrekt.
- Att ni skall vara medvetna om att Helsingborg kulturliv INTE bara skall handla om STADEN Helsingborg,
Helsingborgs Kommun har dven en stor Landsbygd som kommer "efter" i médnga sammanhang.
- Koncentrationen pd Helsingborg, dessa satsningar behéver spridas ut pd manga kommuner inte bara
Helsingborg.
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Exempel innehdll kategori

KATEGORI EXEMPEL

'|'i||gang|ighef - Att ta taget frdn Knutpunkten en kvdll ar inte ndgon behaglig upplevelse och att kéra bil ér dyrt, svért
med parkering och inte miljovanligt s& jag vdlier att stanna hemma pd kvdllar. Att vénta pd
anslutningsbussar eller vid tagférseningar st& ensam eller med en véninna kdnns inte Ok. S& vi avstar.

= Ni har missat mojligheten till att parkera inom rimligt avstand frdn evenemanget.

- Kultur bér vara tillgangligt fér alla, oavsett ekonomiska férutsattningar. Kultur som ér fillganglig fér endast
barn, unga, &ldre och personer med sdrskilda behov under vissa ekonomiska forutsattningar ar
egentligen inte alls fillgéanglig. Tillg&dngliga OCH Kostnadsfria kulturupplevelser bér prioriteras, eftersom
de ger mdnniskor i alla samhdallsgrupper mojlighet att utvecklas och métas 6ver samhdlisgrénserna, sé
att bé&de individ och stad kan utvecklas.

Verklighetsférankrade - Det finns inget konkret, men dne’r kanske kommer? Hur ska detta genomfdras?
malbilder - Kostnaderna for ollondesso mal tycks vara oin’rresson’ro.o
- Det saknas fokus! Malbild och metod foér att uppfylla malen dr alla okey, men &r valdigt dvergripande.
Jag anser att man under en tid borde fokusera p& det som anses (av invénarna) vara det vikigaste.
- Det kénns som en alltfér bred ambition. Jag tror pd att satsa i mindre formatet, lokailt.

Ovrigt - V&l genomtdnkt,
- Jag forstar inte vad som menas och vad det betyder som stér ovan.
= Ar bra som det ar.
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Malbild 1

Alla helsingborgare ska ha maojlighet att ta del av och uttrycka sig genom konst och kultur.

Kulturen i hela Helsingborg ska utvecklas sa att den moter invanarnas behov av eget skapande. Kulturupplevelser,
kunskap och bildning ska bli enkelt att delta i dar invanarna vistas och bor, inte bara i centrum. Sarskilt viktigt for
staden ar det att mota behoven hos barn och unga och personer med sarskilda behov.

Vi vill uppna malet genom att

hitta nya satt for dig som bestkare att kunna delta mera aktivt i det vi gor. Vi vill att kulturupplevelser ska engagera,
da behover vi kunna saga "vill du vara med?”. Det galler alla, men vi ar sarskilt angelagna om att mota upp barn,
unga, aldre och personer med sarskilda behov.

Vi blir battre pa att 6ka tillgangligheten till olika kulturupplevelser. Det ska vara enkelt for dig att komma in pa en
plats, enkelt att anvanda en tjanst, enkelt att forsta vad vi skriver och berattar om och det ska vara enkelt att kontakta
oss. Tycker du det kan bli battre ska vi lyssna och hjalpa.

Vi tar ett storre ansvar for att géra det enkelt att samarbeta med stadens kulturorganisation och vara besoksmal.

institutet
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Malbild 1

Den stoérsta kategorin for mélbild 1 innehdller svar som handlar om kulturutbudet kopplat fill malbildens innehdll. Dérefter
foljer kategorierna Tillgdnglighet och Information, f6ljt av Intressant kultur och Verklighetstérankrade mdlbilder. Kategorin
Kulturutbud fér malbild 1 innehdller bland annat svar om att kulturen bestdms och konsumeras av en mindre grupp
medborgare boende i Helsingborg.

Ar det nagot av det vi beskriver som ar sarskilt viktigt? Ar det nagot vi har missat?

Kulturutbud 39%
Tillgadnglighet 28%

Ovrigt 15%

Intressant kultur _ 8%

Verklighetsforankrade malbilder 7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Malbild 1
Kategorier — Kon

Det dr lika manga kvinnor som mé&n som valt att skriva ett dppet svar. Fritextssvaren visar att médnnen kommenterat
Kulturutbudet i hdgre utstrackning an kvinnorna. Kvinnorna har i istallet kommenterat Tillgdngligheten. En hogre
andel man placerar sig i kategorin Ovrigt, viket betyder att kommentarermna inte faller in i &vriga kategorier eller att
de inte kunnat tolkas.

Kvinnor Man

Total EKvinna Total ®mMan

Kulturutbud % 39% Kulturutbud 39% 45%
Tillgénglighet 28% 0% Tillgénglighet T 28%
Information ]7];’2% Information ]%%’%
Ovrigt 9% 15% Ovrigt 15% 20%
Intressant kultur 8%] 0% Intressant kultur 6%8%
Verklighetsférankrade malbilder 4% 7% Verklighetsférankrade mailbilder 7% 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Malbild 1 )
Kategorier — Alder

| stort liknar &ldersférdelningen som skrivit ett dppet svar férdelningen som svarat p& undersdkningen i sin helhet. Det
finns n&gra tydliga skillnader i hur respondenterna svarat baserat pd élder. Kulturutbudet &r den kategori med flest
Sppna svar fér samtliga dldersgrupper forutom den aldsta, 70 dr eller &ldre. For gruppen 70 Ar eller Gldre dr det
istallet Tillgangligheten som har hdgst andel svar. De yngsta har skrivit svar inom kategorin Verklighetsférankrade
mdilbilder i hbgre utstréckning &n dvriga grupper.

29 &r eller yngre 30-40 ér
Total 29 ar eller yngre Total ®30-44 ar
Kulturutbud 37 %t 4% Kulturutbud 3 %3%
Tillganglighet 139 28% Tillganglighet 23%28%
Information 19% 33% Information ]9%24%
Ovrigt ]5%,% Ovrigt ]5%1 9%
Intressant kultur 7%)% Infressant kultur 5%8%
Verklighetsférankrade malbilder 7% 20% Verklighetsforankrade malbilaer 5%%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Malbild 1

Kategorier — Alder

60-69 Ar
Total ®m60-69 ar
Kulturutbud 30% 39%
Tillganglighet 2 4#48%
Information ]9;%%
Ovrigt 15% 519
Intressant kultur 6%%
Verklighetsférankrade malbilder 6%»%
0% 10% 20% 30% 40%
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45-59 ar
Total ®45-59 é&r
Kulturutbud 39,
Tillgénglighet 0 428%
Information 1% 19%
Ovrigt ]§Z<%
Intressant kultur §%
Verklighetsforankrade malbilder 3% 7%

70

Total

Kulturutbud
Tillg&nglighet
Information
Ovrigt
Intressant kultur

Verklighetsférankrade malbilder

0% 10% 20% 30% 40% 50%

ar eller éldre

70 &r eller aldre

7% 3%
28% 49%
g7 19%
Jo " 15%
8% 14%
5%7%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Malbild 1 Kategorier
— Kommunindelning

N&got mer an vartannat svar har skrivits av en respondent boende i Helsingborg. Kulturutbud, Tillgédnglighet och
Information &r de tre sarskilt viktiga omrddena fér bdda grupper. Det dr en hdgre andel boende i évriga kommunerinom
Familjen Helsingborg som skrivit ett svar om Information. Fér boende i Helsingborg &r det en hégre andel som skrivit om
Verklighetsférankrade mdlbilder.

Helsingborg Familjen Helsingborg
Total 1 Helsingborg Total 2 Familjen Helsingborg
39% 39%
Kulturutbud 449%, Kulturutbud 31%
Tillgénglighet %%’ Tillgénglighet %S;"
Information ]5%1 9% Information 19% 24%
- 15% N 15%
Ovrigt 8% Ovrigt 25%
Intfressant kultur 8;%’% Infressant kultur 7‘2%
Verklighetsférankrade malbilder 7% 10% Verklighetsférankrade malbilder 3% 7%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Malbild 2

Staden skapar férutsattningar for ett aktivt kulturliv som ger arbete at kulturskaparna och kulturupplevelser for
invanarna.

Staden ska utveckla goda forutsattningar for konstnarligt skapande. Den fristaende kultursektorn, amatorkultur saval som
professionell, samt kulturella och kreativa naringar ska ges goda majligheter att verka har.

Vi vill uppna malet genom att
Vi forstarker forutsattningarna for konstnarligt skapande och spridning av kulturen. Exempelvis genom att utveckla tillgangen till lokaler
och verkstader, dar du kan prova pa, 6va, utdva och skapa. Sjalv eller tillsammans med andra.

Helsingborg ska utveckla sin residensverksamhet (gastande konstnarer och artister som ar verksamma i en kulturinstitution hos oss
under en kortare period).

Vi skapar battre forutsattningar for regelbunden dialog, samarbeten och kunskapsdelning, med féreningslivet.
Vi ska bygga upp kultursektorns samverkan med universitet, hdgskolor folkhdgskolor och liknande.

Vi ska forstarka arbetet med och for kulturella och kreativa ndringar och deras majligheter att verka i Helsingborg.

institutet

for kvalitetsindikatorer




SKANEPANELEN KULTUR 2020
16

Malbild 2

Den stoérsta kategorin for mélbild 2 innehdller svar som handlar om kulturutbudet kopplat fill malbildens innehdll. Dérefter
foljer kategorierna Verklighetstérankrade malbilder och Tillgédnglighet, foljit av Information och Intressant kultur. Kategorin
Kulturutbud fér malbild 2 innehdller bland annat svar om att kulturen ocksd behdéver né ut fill orter runt omkring

Helsingborg.

Ar det nagot av det vi beskriver som ar sarskilt viktigt? Ar det nagot vi har missat?

Kulturutbud 44%
Verklighetsférankrade malbilder 24%
Ovrigt 22%
Tillgadnglighet 15%

Information - 8%

Intressant kultur - 4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Malbild 2
Kategorier — Kon

Fritextssvaren visar aft kvinnorna kommenterat Kulfurutbudet i hogre utstrackning dn mannen. Mannen har i istallet
kommenterat Verklighetsférankrade mdibilder. En hégre andel mdan placerar sig i kategorin Ovrigt, vilket betyder att
kommentarerna inte faller in i dvriga kategorier eller att de inte kunnat tolkas.

Kvinnor Mdan
Total Kvinna Total BMan
44% 44%
Kulturutbud 57% Kulturutbud 35%
Verklighetsférankrade malbilder 6% 24% Verklighetsférankrade malbilder 24% 31%
Ovrigt i 22% Svrigt 22% 27%
Tillganglighet b2 9% Tillganglighet : ](715%
Information 6%% Information 8%’ A
4% 4%
Intressant kultur 6% Infressant kultur A
0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Malbild 2 )
Kategorier — Alder

Det finns n&gra tydliga skillnader i hur respondenterna svarat baserat pd dlder. De yngsta har skrivit svarinom
kategorin Information i hégre utstrackning an dvriga grupper och férslag pé Intressant kultur svarar de tvé grupperna
45— 69 ar for. Kulturutbudet &r den kategori med flest dppna svar fér samtliga dldersgrupper férutom den dldsta och

yngsta.

29 ar eller yngre 30-44 ér
Total 29 ar eller yngre Total ®m30-44 &r
Kulturutbud 33 4% Kulturutbud 442,
Verklighetsférankrade malbilder 24% 33% Verklighetsférankrade malbilder 2]2%1%
Ovrigt 22% 33% Ovrigt 1% 22%
Tilganglighet 15% Tillgénglighet 15% 27%
Information 8% 33% Information 8%
Intressant kultur 4% Intressant kultur 4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Malbild 2

Kategorier — Alder

60-69 ar

Total ®60-69 ar

Kulturutbud

Verklighetsférankrade maélbilder

Ovrigt

Tillganglighet
Information 7%'70
Intressant kultur 4%7%
0% 10%
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45-59 &r

Total ®45-59 ar

Kulturutbud A4,
Verklighetsféorankrade malbilder 21%4%
Ovrigt 22‘725%
Tillgé&nglighet 5% 15%
Information g%

Intressant kultur 4% 12%

0% 10% 20% 30%  40%  50%

70 &r eller aldre

Total 70 &r eller aldre
44%3, Kulturutbud 299 44%
33% Verklighetsférankrade malbilder 20%4%

Ovrigt 22% 31%

Tillgénglighet 15%<

Information 4% 8%
Intressant kultur 4%
40%  50% 0% 10% 20% 30% 40%  50%



SKANEPANELEN KULTUR 2020
20

Malbild 2 Kategorier
— Kommunindelning

Boende i Helsingborg har skrivit svar inom kategorin Verklighetsférankrade malbilder i hdgre utstrackning an évriga

kommunerinom Familjen Helsingborg.

Helsingborg

Total 1 Helsingborg

Kulturutbud

Verklighetsférankrade malbilder 24%
Ovrigt 15% 22%
Tillganglighet 1397%
Information 8% 12%
Intressant kultur 4‘%%

0% 10% 20% 30%

institutet

Familjen Helsingborg

Total 2 Familjen Helsingborg
38% 44% Kulturutbud 44%]%
419  Verklighetsférankrade malbilder 8% 24%
Ovrigt 22%28%
Tillg&nglighet 0%,
Information 3%8%

Infressant kultur 2%,%

40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Malbild 3

Helsingborg ska vara aktivt i omvarlden
Internationella perspektiv och samarbeten ar viktiga bade fér konstnarlig utveckling, mangfald och relevans. Helsingborgs
stad ska ta initiativ till, framja och férdjupa regionala, nationella och internationella samarbeten pa kulturomradet.

Vi vill uppna malet genom att
Vi fordjupar samarbetet Helsingborg—Helsingdr och satsningen mot att gora de tva staderna till en gemensam destination
for kulturevenemang.

Vi fordjupar samarbetet pa kulturomradet inom Skdne och inom ramen for det delregionala samarbetet Familjen
Helsingborg (ett samarbete mellan kommunerna i nordvastra Skane).

Vi soker fler nationella och internationella samarbeten pa kulturomradet, till exempel genom utbyten, residensverksamhet
och nationella uppdrag.
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Malbild 3

Den storsta kategorin for malbild 3 innehdller svar som handlar om kulturutbudet kopplat till malbildens innehdll. Darefter
foljer kategorin VerklighetstGrankrade mdilbilder, f6ljt av Tillgénglighet och Information. Kategorin Kulturutbudet for
malbild 3 innehdller framforallt svar om olika former av samarbeten.

Ar det nagot av det vi beskriver som ar sarskilt viktigt? Ar det nagot vi har missat?

Kulturutbud 40%
Ovrigt 24%
Verklighetsférankrade malbilder 22%
Tillganglighet 1%

Information - 8%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Kategorier — Kon
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Fritextssvaren visar att ménnen kommenterat Kulturutbudet i hogre utstrdckning an kvinnorna for malbild 3. En hogre
andel kvinnor placerar sig i kategorin Ovrigt, vilket betyder att kommentarerna inte faller in i &vriga kategorier eller

att de inte kunnat tolkas.

Kvinnor
Total ®mKvinna
Kulturutbud
Ovrigt
Verklighetsférankrade malbilder
Tillganglighet ! ‘%]’4%
: 8%
Information 8%
0% 10% 20%
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Malbild 3 )
Kategorier — Alder

Det finns nAgra tydliga skillnader i hur respondenterna svarat baserat pd dlder. De yngsta har skrivit svar inom
kategorin Information i hégre utstrckning an évriga grupper. De aldsta har skrivit svarinom kategorin Tillgdnglighet i
hogre utstrackning an dvriga. Verklighetsférankrade mdalbilder har kommenterats flitigast av gruppen 30 — 44 Ar fill
skillnad fradn de yngsta som inte reflekterat dver det allls.

29 &r eller yngre 30-44 &r
Total 29 ar eller yngre Total ®m30-44 ar
40% 40%
Kulturutbud 55% Kulturutbud 40%
Ovrigt 2%;% Ovrigt 10% 24%
Verklighetsférankrade malbilder 22% Verklighetsférankrade mélbilder 22% 40%
Tillgénglighet 1% Tillgénglighet 1]&‘%%
Information 8% 20% Information 8%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10%  20% 30% 40%  50%
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Malbild 3

Kategorier — Alder

Kulturutbud

Ovrigt

Verklighetsférankrade
malbilder

Tillgé&nglighet

Information

0%
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45-59 &r
Total ®W45-59 ar
Kulturutbud 49%s
Ovrigt 2%%
Verklighetsférankrade malbilder 3?%
Tillganglighet oz V1%
Information 57(?%
0% 10% 20% 30% 40%  50%
70 ér eller aldre
Total 70 &r eller aldre
Kulturutbud 25% 40%
Ovrigt 24% 36%
Verklighetsférankrade 20%
malbilder 3/4%
Tillgénglighet 11% 24%
Information 6%%
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Malbild 3 Kategorier
— Kommunindelning
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Det &ringa storre skillnader vika omrdden respondenter boende i Helsingborg och évriga kommuner inom familjen

Helsingborg uppfattar som sarskilt viktiga.

Helsingborg
Total 1 Helsingborg
Kulturutbud 4402‘7%)
Ovrigt 18%24%
Verklighetsférankrade malbilder 2225%%
Tillganglighet 1 1]‘7;%
Information 8%] 1%
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Total 2 Familjen Helsingborg

Kulturutbud
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Verklighetsférankrade malbilder

Tillgénglighet

Information
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